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NOS DIAS 03 E 04 DE JUNHO TIVEMOS MAIS DE

80 MIL IMPRESSÕES EM NOSSO PERFIL DO

INSTAGRAM, TRAZENDO VISIBILIDADE AO NOSSO

EVENTO
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IMPRESSÕES
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NO DIA DA CORRIDA (04/06) TIVEMOS MAIS
DE 500 STORIES COMPARTILHADOS POR
CORREDORES E INFLUENCIADORES EM
NOSSO INSTAGRAM

OS COMPARTILHAMENTOS DOS 
CORREDORES TRAZEM CREDIBILIDADE
E VISIBILIDADE A NOSSA CORRIDA E AOS
NOSSOS PATROCINADORES

COMPARTILHAMENTOS
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MOMENTOS
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A CORRIDA TAMBÉM FICOU MARCADA POR
ENCONTROS E MOMENTOS QUE FICARAM
NA MEMÓRIA DOS CORREDORES, FOI UM

MOMENTO ÚNICO QUE VOCÊ
PATROCINADOR, FEZ PARTE!
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MARCAÇÕES
FORAM + DE 60 PUBLICAÇÕES NO FEED DE CORREDORES QUE MARCARAM A
FOOD RUN NO DIA DA CORRIDA



M
A

R
C

A
Ç

Õ
E

S

0 8



P
R

E
S

S
 

K
I

T

0 9

PRESS KIT
FORAM ENVIADOS PRESS KITS COM PRODUTOS
DE NOSSOS PATROCINADORES PARA VINTE E
DOIS INFLUENCIADORES, 
PERSONALIDADES DA MÍDIA E JORNALISTAS

COM O INTUITO DE DIVULGAR O EVENTO E OS
PATROCINADORES TRAZENDO VISIBILIDADE
E RELEVÂNCIA AS MARCAS 
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FORAM MAIS DE 3 MILHÕES E 600 MIL
SEGUIDORES SOMADOS TODOS OS 
INFLUENCIADORES QUE POSTARAM
NÃO SÓ O PRESS KIT, MAS TAMBÉM
FALANDO SOBRE O EVENTO, TRAZENDO
CREDIBILIDADE PARA OS SEUS 
SEGUIDORES

ALCANCE
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DURANTE A CORRIDA TIVEMOS
 MAIS DE 4 MIL LIKES EM
NOSSAS POSTAGENS NO INSTAGRAM
E MAIS DE 3 MIL COMENTÁRIOS EM UM 
ÚNICO POST, O POST EM QUE 
SORTEAMOS UM KIT INFLUENCIADOR 
PARA NOSSOS SEGUIDORES DA 
FOOD RUN, ONDE UMA DAS REGRAS ERA
SEGUIR TODOS OS PATROCINADORES
PRESENTES NO KIT 

LIKES
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MÍDIA
ESPONTÂNEA

A FOOD RUN SE CONSOLIDA COMO A
PRINCIPAL CORRIDA DE RUA DE GOIÁS
COM ESSA CREDIBILIDADE POSITIVA 
TORNAM O EVENTO MAIS QUE ESPECIAL,
 FAZENDO COM QUE OS CORREDORES 
POSTEM TODOS OS MOMENTOS 
DA CORRIDA, TRAZENDO UMA
MÍDIA ESPONTÂNEA PARA O EVENTO
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FEEDBACKS
É MUITO IMPORTANTE SABERMOS O 
FEEDBACK DOS CORREDORES, PARA QUE
POSSAMOS SEMPRE MELHORAR, E NESSA
EDIÇÃO TIVEMOS MUITOS
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INTERAÇÃO

A INTERAÇÃO COM O
PÚBLICO/CORREDOR É UM DOS
MOMENTOS MAIS
IMPORTANTES DA CORRIDA, É
ALGO QUE APROXIMA O
CORREDOR DO PATROCINADOR
E TORNA O EVENTO MAIS
DESCONTRAIDO!
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TIVEMOS DOIS SORTEIOS
DURANTE O PÓS DA CORRIDA,
UM DE UMA MALA DE VIAGEM DE
QUALIDADE PELA
PATROCINADORA INGLÊS SEM
FRONTEIRAS, E UM SORTEIO DE
UM TÊNIS DE +800 REAIS PELO
PATROCINADOR R8 IMÓVEIS

OS SORTEIOS TROUXERAM
ALEGRIA E DESCONTRAÇÃO
PARA O PÚBLICO
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DURANTE TODO O PRÉ DA CORRIDA,
POSTAMOS EM NOSSO INSTAGRAM OS
ANÚNCIOS DOS PATROCINADORES,
TRAZENDO CURIOSIDADE POR PARTE
DOS CORREDORES

E NO DIA, FIZEMOS UMA COBERTURA
ESPECIAL DAS ILHAS NAS NOSSAS
REDES SOCIAIS, TRAZENDO
VISIBILIDADE AOS PATROCINADORES

VÍDEO DE
PATROCINADOR
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A RÁDIO É UM DOS MAIORES MEIO DE
COMUNICAÇÃO, E NELA TIVEMOS 100
SPOTS NA RÁDIO ALPHA FM E 100 NA
RÁDIO 89 A RÁDIO ROCK, NO TOTAL DE
200 SPOTS VEICULADOS, AVALIADOS
EM TORNO DE R$48.000, TOTALIZANDO  
463 MIL PESSOAS IMPACTADAS

RÁDIO


